IH COLLABORATFIOME CON ALIBABA GROWP

11.11 Global Shopping
Festival, numeri record
e focus sostenibilita

Levento mondiole di Aliboba Group & conosciuto
anche come il Single’s Day

M1 GLOBAL SHOPPING FESTIVAL (anche
conosciuto come Single's Day) di Aliba-
ba Group & il pill grande evento mondia-
le degli acquisti online, ma riserva delle
sorprese. La sua tredicesima edizione
si & conclusa da poco con SUccesso:
levanto, durata 1 giorni, ha ganerato
oltra B4 miliardi di dollari di vendite
complessive e ha visto partecipara oltre
290.000 merchants, di cui iL65% PMIo
nuovi brand, @ proporre circa 14 milioni
di promozioni @ sconti a un bacing po-
tenziale di oltre 900 milioni di consuma-
tori cinesl = tra cui spiccano | nati tra gl
anni'80 e '00 = che hanno acquistato
sulle plattaforme B2C di Alibaba in Cina,
come Tmall e Tmall Global Ben 698
marchi hanno superato | 10 milloni di
RMB in GMV (crescendo dall't milione

di RMB registrato lo scorso anno) e 78
marchi hanno superato | 100 milioni di
RME dai precedenti 10 milioni di RME in
GMY, Complessivamente, | risultati per
le azignde italiane - piccole e grandi -
sono stati ottimi, con una crescita totale
del GMV di circa it 30% rispeatto allo
sCOrso anno, @ oltre mills merchants
italiani partecipanti.

L'11.11 Global Shopping Festival non &
solo shopping, ma anche entartain-
ment & brand bullding. A differenza
degli eventi occidentall, che sl con-
centrano soprattutto sulla scontisti-
ca, | festival cinesi sono fortemente
connotati da elementi di Intrattenimen-
to e sociallth: livestreaming, gaming

@ innovazione tecnologica rendono
l'esperienza dell'utente davvero unica,

immersiva e indimenticabile. Per
l'edizione di guestanno marchi come
La Perla, Emporio Armani, Burberry,
Balmain, Longines e Coach hanno
collaborato con Tmall Luxury Pavilion
per raalizzara la loro prima galleria
d'arte digitale fruibile nel metaverso,
mentre Chopard grazie alla funzions
di shopping 30 di Tmall Luxury Pavilion
ha ricreato un negozio virtuale, come
copia di una delle sue boutique, dove

i consumatori possono entrare per |
propri acquisti,

Rispetto agli anni precedenti, quasta
edizione ha posto un'attenzione ancora
manggiore nei confronti dellinclusivitl
& della sostanibilita. Alibaba vuole
impegnarsi a fare sempre di pil per

la lotta al cambiamento climatico, ed

@ per guesto che anche il principale
avento di shopping ha spostato il pro-
prio focus dalla crascita del GMV alla
crescita sostenibila, Magli ultimi anni,
lo shopping eco-friendly & diventato
una tendenza importanta in Cina: lo
dimostrango anche gli altre 120,000
elettrodomesticl ecologicl e ad alta
efficienza acquistati dai consumator
durante la prima finestra di shopping,
oltre allattenzione del Gruppo nel
ridurre U'impatto del packaging degll
ordink. In termini di Inclusivita, (11 &
pensato per raggivngere il maggior
numero possibile di consumatori cine-
i, anche dalle zone rurali dove ci sono
cittd relativaments pil piccole ma con
milioni di abitanti. Non da ultimo, sono
stati adottati importanti accorgimenti,
come la possibilita di attivare la “mo-
dalita senior” per samplificara la navi-
gazione degli utenti pil anziani grazie a
font & icone pid grandi, @ incantivando
iniziative beneafiche,

L1111 Glabal Shopping Festival rimane
un appuntamento importante per il
made in Italy, e rimane Intatto U'impea-
gno di Alibaba a supportare le aziende
italiane, dal grandi brand ai piccoll
operator] in settori portanti come la
moda e il lusso, lagroalimentare e la
cosmasi, nalla loro trasformazione
digitale, utilizzando la leva dell'export
per espandere la propria presenzain
mercati chiave guale quello cinese.
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